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Le programme Booster Food est né de la conviction que tout développement export doit intégrer une 
dimension temporelle et que les résultats s’obtiennent dans la durée. S’agissant de marchés matures et 
concurrentiels, une approche volontariste et bien structurée est essentielle pour réussir son ancrage 
commercial. Bien au-delà d’un processus stratégique, c’est d’un changement de mentalité dont il s’agit : 
aucun obstacle au franchissement du Rhin n’est insurmontable, c’est avant tout une question de méthode 
et de temps.  

Booster Food est un programme sur-mesure orienté accès marché pour les PME et ETI du secteur de 
l’Agroalimentaire (hors Vins, Spiritueux et Craft) qui souhaitent développer un courant d’affaires pérenne 
ou renforcer leur présence outre-Rhin. Booster place au cœur de son approche méthodologique la réussite 
du projet export de l’entreprise et se caractérise par un accompagnement dans la durée de 12 mois, 
complet et cohérent, tenant compte des spécificités sectorielles, et de la structure et de l’historique export 
de chaque entreprise bénéficiaire. 

  

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Zone Rhénane 

6 Pays couverts  

5 Bureaux Business France  

55 Experts sectoriels  

1 Equipe communication digitale 

25% des exportations 
françaises  

http://www.businessfrance.fr/
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Approche méthodologique 
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